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>_aMus Traçabilite met
fejp " ,5

des puces sur le fromage
arier la tradition-à la moder-

3» jr» nilé. C'est le parijéussi par la
1ĵ J7 ]| .société Lâbelys Traçabilité,

* spécialisée sur un marché de
niche : les étiquettes en caséine. 6e maté-
riau ancien - son origine remonterait
au Moyen Age - est fabriqué à partir de
protéines laitières polymérisées. Son atout
principal : être biocompatible avec
son support de prédilection, le fro-
mage. Apposée au moment du mou-
lage et avant pressage, la caséine
devient partie intégrante de la
croûte, garantissant ainsi un mar-
quage indélébile et irtfalsifiable.
Depuis une cinquantaine d'années,
elle permet de certifier l'origine des
fromages AOC et d'en garantir la tra-
çabilité (plaque de caséine bleue surle
beaufort, verte sur le comté, rouge sur
l'emmental français...).
Lorsqu'il rachète le départe-
ment .caséine du groupe
européen de plasturgie
Plastohm^n 2004, Jean-
paul Maître*a une idée
en tête : adapter à
ce métier les nou-
velles technologies
d'identification
de type RFID
ou datamatrix

ration du fromage (date de fabrication,
analyses microbiologiques...). « Dans les
fromageries industrielles, la manipulation
des fromages étant de plus en plus robo-
tisée, nos puces permettent de repérer les
produits et de mémoriser les opérations
réalisées (retournement, brossage, etc.),
précise le patron de Labelys. L'étiquette
en caséine devient ainsi un véritable outil
de gestion de production, facteur d'éco-
nomie pour nos clients quand la traçabi-
lité est d'abord perçue comme un coût. »
Pour l'heure, Labelys est seule à proposer
cette technologie protégée par un brevet
La PME du haut Bugey, dans l'Ain, l'une
des trois seules entreprises au monde posi-
tionnées sur ce marché, a réalisé I million
d'euros de chiffre d'affaires en 2007. Fait
remarquable, près de la moitié de son acti-
vité est assurée à l'expert, principalement
en Europe (Suisse, Espagne, Italie, Autriche,
Allemagne) mais également en Russie et
dans les pays d'Europe centrale et orien-
tale, aux Etats-Unis et au Canada. Ses

* clients sont aussi bien les industriels de
^agroalimentaire (Lactalis, Entremont,
Bel...) que les syndicats interprofession-
nels des appellations d'origine. L'entre-
prise de Bellignat a ainsi mis au point un
nouveau type de marquage spécifique
des fromages de Laguiole, qui doit entrer
en vigueur le I" novembre.
Philippe Flamandpffomand@fentrepnse.com

« UNE ENTREPRISE EN FORTE CROISSANCE SUR UN MARCHE DE NICHE »

(codes-barres de nouvelle génération). Cet
ingénieur chimiste venu du secteur agro-
alimentaire crée une SAS avec un associé
et se lance dans une aventure technolo-
gique ambitieuse. « Nous voulions faire
de nos étiquettes des outils de gestion de
production industrielle, explique-t-il.

Pour cela, nous avons investi
en quatre ans environ

300 DOO euros en R&D
-cf mise au point d'un

nouveau support
intégrant une puce
RFID. » Cette puce
permet de recueillir
et de stocker diffé-
rents types de don-

nées tout au long
du processus

d'élabo-

N!

TIPHAINECLERE,
chargée d'affaires Oséo
Grand Rhône

I ous avons
accompagné Labelys

depuis 2005 sous forme
d'avances remboursables
à taux zéro pour un total
de 140 DOO euros.
Celte TPE très innovante

est positionnée sur
un marché de niche. Nous
avons été convaincus
par la qualité de son équipe
dirigeante, le degré
d'innovation de son projet,
la valeur de son réseau

de partenaires aussi bien
en termes de sous-
traitance technique
que de développement
commercial. A la clé, il y a
de réelles perspectives
de croissance avec

notamment déjà la moitié
de l'activité réalisée
à I lexport. Nous sommes
à nouveau partenaires
de cette société pour
un autre projet de
valorisation de son produit.


